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Articolo 1
Oggetto del Regolamento

Il presente regolamento disciplina le attivitd ghossorizzazione, in attuazione delle disposizioni
contenute nell'art. 43 della legge 449/1997, delli®b, comma 1, lett. d) del CCNL dell'1.4.1996me
sostituito dall'art. 4, comma 4, del CCNL del 520001 e dell'art. 26, comma 1, letto b) del CCNL del
23.12.1999 per l'area della dirigenza.

Lo scopo del Regolamento & quello di realizzareondizioni e gli strumenti normativi necesgaer
una corretta gestione dei contratti di sponsorizrez nel rispetto dei criteri di efficienza, effiia e
trasparenza.

Le iniziative di sponsorizzazione devono teedeffavorire I'innovazione dell’organizzazione dgite

e a realizzare maggiori economie, da destinaraite @ll'incentivazione del personale cameralened i
parte al finanziamento di altre iniziative istitomali, nonché una migliore qualita dei servizi
istituzionali.

Articolo 2
Contenuti del contratto di sponsorizzazione e destinatari

| contratti di sponsorizzazione possono esserel@sincon soggetti privati, fondazioni e associazion
senza fini di lucro, interessati a promuovere lappa immagine attraverso il collegamento con le
iniziative promosse dalla Camera di Commercio d8iaremma e del Tirreno e purché gli stessi
soggetti non esercitino attivita che possano essarenflitto di interesse con l'attivita pubblica;

| contratti di sponsorizzazione hanno lo scdpeoealizzare o acquisire a titolo gratuito berirvizi,
prestazioni, o corrispettivi monetari correlatieadittivita inserite nei programmi di spesa ordirtanm
finanziamento a carico del bilancio dell'ente. iflultato della sponsorizzazione si concretizzaanell
realizzazione di un'economia di bilancio totaleanzpale, rispetto alla previsione di spesa, inzielae
alla totale o parziale acquisizione, senza onatri'@ete, del previsto risultato da parte dellorsgmw.

Articolo 3
Definizioni

Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per "contratto di sponsorizzazione": un contratiediante il quale la Camera di Commercio della
Maremma e del Tirreno (sponsee) offre, nell'lambibe proprie iniziative, ad un terzo (sponsork ch
si obbliga a fornire a titolo gratuito una predetgrata prestazione e/o a pagare un determinato
corrispettivo, la possibilita di pubblicizzare laopria ragione sociale in appositi e predefinitazp
pubblicitari resi disponibili anche in occasiondl’deganizzazione di specifici eventi;

b) per "sponsor": il soggetto privato che intentijeutare un contratto di sponsorizzazione;

C) per "sponsorizzazione": ogni contributo forrdilo sponsor in beni, servizi,

prestazioni o corrispettivi monetari, allo scopgpdomuovere la propria ditta, denominazione/ragione
sociale e/o marchio aziendale;

d) per "spazio pubblicitario”: lo spazio fisicolsupporto di veicolazione delle informazioni dilteoin
volta messe a disposizione dalla Camera di Commengi la pubblicita dello sponsor;

e) per “risparmi di gestione”: le somme derivargiuha preventiva pianificazione di risparmio, opera
dal Dirigente, competente sulla spesa di partecoter

Articolo 4
Procedura di sponsorizzazione e scelta dello sponsor

La scelta dello sponsor € effettuata nel rispetbpdincipi contenuti nell’articolo 19 del D.Lgs81
aprile 2016, n. 50, “Attuazione delle direttive 20(A3/UE, 2014/24/UE e 2014/25/UE
sull'aggiudicazione dei contratti di concessiongjlisappalti pubblici e sulle procedure d'appalegld
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10.

11.

enti erogatori nei settori dell'acqua, dell'enerdig trasporti e dei servizi postali, nonché peiordino
della disciplina vigente in materia di contrattijlici relativi a lavori, servizi e forniture”.

Nel caso in cui il contratto di sponsorizzag@ctceda ad un contratto principale di acquistoedi e
servizi, la procedura di scelta del contraentesgiplinata dalle normative vigenti in materia, cii
rimanda.

Al di fuori dell'ipotesi descritta al comma [, scelta dello sponsor é effettuata mediante piwee
comparativa ad evidenza pubblica con pubblicazibrapposito avviso.

All'avviso di sponsorizzazione & data publdiaibhediante pubblicazione nel sito internet camerale
invio alle associazioni di categoria, invio ad iafoggetti che si ritiene possano essere interessat
abbiano manifestato precedentemente il propriadéste e/o in altre forme ritenute di volta in vqita
convenienti per una maggiore conoscenza e partecipa

L'avviso deve contenere, in particolare, | segudati:

a) l'oggetto della sponsorizzazione e i consegudniighi dello sponsor, secondo i contenuti dello
specifico "capitolato” o progetto di sponsorizzawp

b) I'esatta determinazione dell'offerta per lo gpambblicitario;

c¢) le modalita e i termini di presentazione deiédf di sponsorizzazione;

d) la possibilita di ammettere piu soggetti a corer@ congiuntamente all’affidamento del contratito
sponsorizzazione. In questo caso l'avviso dovrécaré il numero massimo di imprese che potranno
essere coinvolte e I'importo totale del contratawasposto in misura paritetica a carico dei soggett
ciascuno dei quali sara tenuto agli adempimenti posarico degli sponsor.

L'offerta deve essere presentata in formata@itdi regola, indica:

a) il bene, il servizio, l'attivita o la prestazeohe si intende sponsorizzare;

b) il “valore normale” dei beni, servizi, delle gtazioni e/o i corrispettivi monetari che si intend
offrire a titolo di sponsorizzazione;

¢) l'accettazione delle condizioni previste nelittdgto o progetto di sponsorizzazione.

d) 'impegno ad assumere tutte le responsabilgé adempimenti inerenti e conseguenti al messaggio
pubblicitario e alle relative autorizzazioni.

L'offerta deve essere accompagnata dalle segugacertificazioni riferite al/ai rappresentantegali:

- l'insussistenza delle cause di esclusione diatiidgrticolo 80 del D.Lgs. 50/2016 o di ogni altra
situazione considerata dalla legge pregiudizieedlmitativa della capacita contrattuale;

- I'insussistenza di impedimenti derivanti dallateposizione a misure cautelari antimafia;

- I"insussistenza di procedure concorsuali orfehtari (solo se imprese);

- di non agire in rappresentanza di organizzazionatura politica, sindacale, filosofica o religgo

- nel caso di sponsor non iscritti al Registroaléthprese, deve essere altresi attestato il noivibnd|
legale rappresentante o dei legali rappresentanti.

Le offerte di sponsorizzazione sono valutatagosita commissione nominata dal Segretario Géner

e composta ai sensi dell’articolo 77 del D.Lgs B@& La commissione redige un verbale ed elabora
una graduatoria qualora siano pervenute piu offeliele. L'aggiudicazione pud essere fatta sullseba
dell'offerta economicamente piu conveniente secondwiteri preventivamente definiti nell’avviso
pubblico.

Il contratto di sponsorizzazione é sottoscuitio sponsor e dal Segretario Generale o dag®ite del
settore che ha attivato e gestito la procedurapdnsorizzazione e di scelta dello sponsor; con |l
contratto di sponsorizzazione viene anche autdazzatilizzazione dello “"spazio pubblicitario”
espressamente indicato nel capitolato.

Per i contratti che prevedono un valore ecaoomella sponsorizzazione oltre I'importo di 400000
Euro e fatto obbligo al proponente l'iniziativa gfionsorizzazione (sponsor) la sottoscrizione di una
polizza fidejussoria a beneficio della Camera dm@wrcio della Maremma e del Tirreno per un
importo pari al 50% degli oneri della sponsorizeag, a tutela dellimmagine dellEnte camerale
(sponsee).

Qualora un soggetto privato offra spontanedeneontributi in beni, servizi, prestazioni o cepettivi
monetari, al fine di rendere un servizio, nei chsi

- mancanza di offerte a seguito di awviso;
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- di sponsorizzazioni di importo inferiore a € 20.@m) oltre IVA

- una data fornitura o prestazione possono essegeisea una sola impresa con i requisiti tecnici e
il grado di perfezione richiesti

- la fornitura riguarda beni la cui produzione é géita da privativa industriale

- per il completamento di beni acquisiti da un datmitore

previa istruttoria degli effettivi benefici ed adegamente motivata, il Segretario Generale o |l
Dirigente possono procedere in via diretta allargézhe del contratto di sponsorizzazione

Articolo5
Individuazione delle iniziative di sponsorizzazione

1. La Giunta camerale, anche nel corso dell’anno, foudulare indirizzi specifici per I'attivazione di
iniziative di sponsorizzazione in base al preseag@lamento. Gli spazi oggetto delle sponsorizzazio
possono essere individuati nel piano di comunicez@pprovato dalla Giunta camerale.

2. Il ricorso alle iniziative di sponsorizzaziopeo riguardare tutte le iniziative, i prodotti,erd, i servizi
e e prestazioni previsti a carico del bilancio 'Belfle nei conti di budget. A titolo esemplificatieanon
esaustivo possono essere oggetto di sponsorizeazion

- inserzioni su pubblicazioni camerali;
- spazi su portali web della Camera di Commercio;
- spazi su materiale divulgativo, manifesti , invitiformative;

- corrispondenza,;
- spazi in occasione di eventi, convegni, seminaganizzati dalla Camera di Commercio;

- spazi a copertura di edifici camerali in ristruéizione;
- spazi presso punti specificatamente individuatingdrno di edifici di proprieta camerale;

- apposizione di materiale informativo (brochure,l@ey, guide) presso punti specificatamente
individuati all'interno degli uffici camerali.

Articolo 6
Contratto di Sponsorizzazione

1. Lagestione della sponsorizzazione viene regol@@iante sottoscrizione di un contratto nel quale
sono, in particolare, stabiliti:
a) l'oggetto del contratto;
b) il valore della sponsorizzazione,;
¢) la forma di corrispettivo e le modalita di paganrto
d) la durata del contratto;
e) gli impegni e/o obblighi dello sponsee;
f) le modalita della veicolazione pubblicitaria ldelenominazione/ragione sociale e/o marchio dello
sponsor da parte dello sponsee;
g) gli impegni e/o obblighi dello sponsor;
h) I'eventuale diritto di “esclusiva”;
i) il recesso;
j) l'inadempimento e la risoluzione del contratto;
K) la risoluzione delle controversie relative adbeuzione del contratto;
) le spese e disposizioni contrattuali finali
2. Il mancato o parziale pagamento del corrisgettara causa di decadenza, ipso iure, dell’affetdm
fatto salvo il risarcimento di ogni maggiore danno.
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Articolo 7
Utilizzo del proventi edel risparmi di spesa derivanti dalle sponsorizzazioni

1. | proventi delle sponsorizzazioni sono finalizzatiperseguimento di interessi pubblici ed a miglier
la qualita dei servizi prestati.

2. Le risorse acquisite dal’Ente a titolo di dspettivo delle sponsorizzazioni, al netto di costi
eventualmente sostenuti dal’'Ente per la veicolaipubblicitaria, che vanno ad abbattere o a aprir
costi di iniziative e attivita camerali, ovvero imori oneri sostenuti per I'acquisto di beni, seno la
realizzazione di opere, per effetto del ricorsa afponsorizzazione, sono considerati risparmi essp
da utilizzare per le seguenti finalita:

a) nella misura del 30% sono destinate all'impletazione del fondo per lo sviluppo delle risorse
umane e per la produttivita di cui all'art. 15 @&NL dell'1.4.1999 e successive modificazioni;
b) nella misura del 20% sono destinate al finanermdi altre iniziative istituzionali secondo le
indicazioni del bilancio;

c) la restante quota del 50% costituisce econontidathcio.

3. Peri contratti che prevedono un valore econordella sponsorizzazione oltre I'importo di 40.{ID
Euro, le modalita di ripartizione dell'utilizzazierdei risparmi di spesa, previste al secondo comma,
saranno definite dalla Giunta Camerale.

Articolo 8
Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni

1. L’Ente camerale, a suo insindacabile giudiziojssnva di rifiutare qualsiasi sponsorizzazione qal
a) possa derivare un conflitto di interesse tttiiga pubblica e quella privata;
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possilpitegiudizio o danno alla sua immagine o alle geopr
iniziative;
¢) la reputi inaccettabile per motivi di inopporitdngenerale.
2. Sono in ogni caso escluse le sponsorizzaziguardanti:
a) propaganda di natura politica, sindacale, fiicaw religiosa;
b) pubblicita diretta o collegata alla produziondistribuzione di tabacco, prodotti alcolici, medai,
materiale pornografico o a sfondo sessuale;
¢) messaggi offensivi, incluse le espressioni dafssmo, razzismo, odio o minaccia.

Articolo 9
Trattamento dei dati personali

1. | dati personali raccolti in applicazione del mei® regolamento saranno trattati esclusivamenmtéepe
finalita dallo stesso previste.
2. 1 singoli interessati hanno facolta di esereita diritti loro riconosciuti dal D.Lgs. 196/2008

successive modificazioni.
3. Titolare del trattamento dei dati e la Camdr&ammercio, Industria, Artigianato e Agricolturali
Maremma e del Tirreno che pud nominare piu resgmihgdel trattamento in conformita alla legge

citata.

4. | dati sono trattati in conformita alle normégenti, dagli addetti agli uffici camerali tenuti
all'applicazione del presente regolamento.

5. | dati possono essere oggetto di comunicazidoaliffusione a soggetti pubblici e privati inaglone

alle finalita del regolamento.
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Articolo 10
Agpetti fiscali efatturazione

1. Nel caso in cui lo sponsor, a fronte dell’'obbliga parte della Camera di Commercio di veicolare il
messaggio pubblicitario, si impegni a corrispondera somma di denaro, 'Ente camerale provvedera
ad emettere fattura per il corrispettivo pattuito.

2. Qualora lo sponsor si impegni a cedere benpiestare servizi 0 ad eseguire opere in corrispetia
lo sponsor che I'Ente camerale provvederanno adteradfattura, ai sensi dell'articolo 21 del D.P.R.
26 ottobre 1972, n. 633, in relazione all’operagiattiva da ciascuno effettuata, indicando il valor
normale cosi come determinato dall’articolo 14zdaecomma, del medesimo D.P.R. 633/72. La fattura
verra emessa al momento in cui risulti effettustardine temporale, la seconda prestazione.

Articolo 11
Verifichee Controlli

1. Le "sponsorizzazioni" sono soggette a periodichd@figlee da parte dei competenti uffici, al fine di
accertare la correttezza degli adempimenti convgoert i contenuti tecnici, quantitativi e qualitét

2. Le difformita emerse in sede di verifica devassere tempestivamente notificate allo sponsor. La
notifica e I'eventuale diffida producono gli effgitevisti nel contratto di sponsorizzazione

Articolo 12
Riserva organizzativa
1. La gestione delle sponsorizzazioni e effettuateetdimente dalla Camera di Commercio della
Maremma e del Tirreno secondo la disciplina des@née regolamento.
2. FE' tuttavia facolta della Camera, qualora kenga piu conveniente sotto il profilo organizzativ
economico e funzionale, affidare in convenzionac#rico per il loro reperimento ad agenzie
specializzate nel campo pubblicitario, individuet® procedure ad evidenza pubblica.

Articolo 13
Tutelade marchi

1. | contratti di sponsorizzazione stipulati dal’Enteamerale possono prevedere clausole inerenti le
garanzie e le forme di tutela dei marchi, con dedione dell’utilizzo dei loghi e dei segni didiivi
dello sponsor, nel rispetto di quanto previstoadathrmativa vigente in materia.

2.  La Camera di Commercio puo definire, in relagicai contratti di sponsorizzazione, specifiche
clausole relative ai propri segni distintivi, catesiando lo stemma ufficiale camerale come segno
distintivo con tutela pari al marchio.

Articolo 14
Normefinali edi rinvio

1. Per quanto non previsto dal presente regolamentsservano le disposizioni della legge sulla
amministrazione del patrimonio e sulla contabilif@nerale dello Stato ed, in generale, della
normativa di settore, applicabile alle Camere din@wrcio.

2. Le disposizioni contenute nel presente regolmeche facciano espresso e formale rinvio alla
normativa di settore vigente in materia, si intammlautomaticamente adeguate, senza necessita di
una modifica formale, nel caso di norme sopravventiie modifichino ovvero abroghino la
normativa di riferimento.
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